
一、展览会概要： 
第四届中国国际数码互动娱乐产品及技术应用展览会的参展公司数量达到了 161家

之多，分别来自中国、美国、日本、法国、韩国、加拿大、澳大利亚和新加坡，参展游

戏作品情况如下： 

 

游戏种类 已经审批（款） 待审批（款） 国内产品（款） 国外产品（款） 数量（款） 

网络游戏 37 102 53 86 139

手机游戏  81 11 92

PC 游戏 7 32 7 32 39

PSP  2 2 4

电视游戏   64

PS2  24 24

PS3  29 29

Xbox  1 4 5

Xbox360  2 2

    总计 338
 

通过对展览会最后一天主办单位下发的展商意见反馈表的回收结果看 95%的参展

公司对大会组织、媒体报道、观众的数量和质量以及参展效果均表示非常满意，同时期

待下一届 ChinaJoy 的举办。 

 

二、观众情况： 
 

日期  人数 

7 月 28-30 日 专业观众入场人数 14196 

7 月 28-30 日 媒体入场人数 1117 

7 月 28 日 非专业观众入场人数 21600 

7 月 29 日 非专业观众入场人数 56992 

7 月 30 日 非专业观众入场人数 40833 

 总计 134738 

 0



中国国际数码互动娱乐产品及技术应用展览会现
场观众统计报告 

 
一、 观众统计系统 

1、 2006 年 7 月 28 日至 30 日，第四届中国国际数码互动娱乐产品及技术应用展览

会在上海新国际博览中心隆重召开。  IT Center 公司利用其自主研发的

NETSHOW 会展信息管理系统为展会提供了包括观众登记管理、现场观众电子

检录、CheckPlam 展会门禁管理系统等服务，同时，通过以上现场检录设施获

得的数据进行后期整理分析，对展会现场观众情况作出科学严谨的统计报告。 

2、 通过 CheckPlam 门禁统计系统和观众登记处统计结果统计显示，7 月 28 日-30

日 3 天时间进入展馆参观的观众总人数为 134,738 人。 

 

二、 专业观众基本信息分析 
1、 来自国内内外的专业观众人数达到 14196 人，其中国内的专业从业人员达到

11414 人，国际的贸易观众达到 2782 人，专业观众基本信息分析包括国内外贸

易观众比例、国外贸易观众地区分布、国内贸易观众地区分布、专业观众从事

的专业领域分析、专业观众的职务分析、专业观众参观目的的分析、专业观众

所在公司的规模分析、专业观众参观展会的次数统计八个部分，该部分数据分

析是由 NETSHOW 系统自动生成。 
 

专业观众情况分析 
 
1、国际专业观众总人数 2782 

2、国内专业观众总人次 11414 

 

1.1、 国内外贸易观众比例 

随着 ChinaJoy 展览会国际知名度的逐年提升，越来越多的国外企业开始关注

ChinaJoy 展览会，国际贸易观众的数量也在逐年提升，ChinaJoy 组委会将在今后的

展览中不断提升展览会商贸的功能，为国内外的展商和贸易观众提供更多的商业合

作的契机。 
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国内外专业观众比例

国内
80.40%

国外
19.60%



国外观众人数 2782 国内观众人数 11414 

 

1.2、 国外贸易观众地区分布 

 

地区构成(国外)

日本
30.58%

韩国
43.36%

新加坡
6.87%

马来西亚
1.22%

菲律宾
1.52%

伊朗
0.89%
美国
6.20%英国

0.59%

法国
3.58%澳大利亚

1.77%
俄罗斯
3.42%

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

韩国贸易观众 1206 日本贸易观众 851 

新加坡贸易观众 191 美国贸易观众 173 

法国贸易观众 100 俄罗斯贸易观众 95 

菲律宾贸易观众 42 马来西亚贸易观众 34 

 

1.3、 国内贸易观众地区分布 

上海市的本地专业观众占国内总贸易观众量的 46.38%，其他省份的贸易观众数量分

布如下： 

 
地区构成（国内）

福建
6.24%

浙江
29.96%

江苏
15.13%

山东
9.21% 北京

18.16%

山西
0.26%

湖北
0.35%

黑龙江
0.15%

天津
1.11%

陕西
0.17%

河北
0.41%

湖南
0.09%

辽宁
0.26%

河南
0.20%

澳门
0.70%

重庆
3.99%

安徽
0.85%
香港
4.93%

西藏
0.55%

甘肃
0.82%

台湾
1.52%

四川
0.35%

广东
4.61%
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上海 5294 浙江省 1834 

北京 1111 江苏省 926 

山东省 564 福建省 382 

香港特别行政区 302 广东省 282 

重庆 244 台湾省 93 

天津 68 安徽省 52 

 

1.4、 专业观众从事的专业领域分析 

有注册记录的专业观众数量今年达到 14192 人，我们依据专业观众所从事的专业领 

域，将专业观众划分为从事游戏研发、从事生产制造、从事销售和从事配套服务几个主

要领域，分析如下： 

 

 

 
研发

24.50%

生产商
19.49%销售

23.69%

服务
16.59%

其他
15.73% 

 

 

 

 

 

 

 

 

游戏研发领域 3477 销售领域 3362 

生产制造领域 2766 配套服务领域 2355 

其他相关领域 2232   

 

1.4.1、游戏研发领域专业观众成分分析 

从事游戏研发领域的专业观众总计 3477 人，具体从事的游戏研发的领域如下： 
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PC游戏开发
23.42%

网络游戏研发
29.47%

手机游戏研发
15.42%

电视游戏软件研
发

14.31%

休闲游戏研发
17.38%



MMORPG网络游戏研发 1025 PC 游戏研发 814 

休闲游戏研发 604 手机游戏研发 536 

电视游戏软件研发 498   

 

1.4.2、游戏销售领域专业观众成分分析 

从事游戏销售领域的专业观众总计 3362 人，具体从事的游戏销售的领域如下： 

 

 

网络游戏运营
19.58%

手机游戏运营
12.26%

休闲游戏运营
13.57%

PC游戏代理
7.79%

网上销售
7.56%

软件发行
8.87%

电视游戏软件代
理

5.32%

互联网内容发行
6.32%

超市/连锁店
3.16%

音像店/玩具店
/书店
2.39%

销售渠道
6.09%

消费类电子产品
销售
3.39%

电脑硬件销售
3.70% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

MMORPG网络游戏运营 658 休闲游戏运营 456 

手机游戏运营 412 软件发行 298 

PC 游戏代理 262 网上销售 254 

互联网内容发行 213 销售渠道 205 

电视游戏软件代理 179 电脑硬件销售 124 

消费类电子产品销售 114 超市/连锁店 106 

 

1.4.3、游戏生产制造领域专业观众成分分析 

从事游戏生产制造领域的专业观众总计 2766 人，具体从事的游戏生产制造的领域如下： 
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软件出版
21.58%

互联网内容出版
17.02%

手机生产商
10.99%

游戏周边产品生
产

19.44%

动画、影视制作
机构

15.55%

电脑硬件生产商
5.90%

消费类电子产品
生产商
9.52%



软件出版 597 游戏周边产品生产 538 

互联网内容出版 471 动画、影视制作机构 430 

手机生产商 304 消费类电子产品生产商 263 

电脑硬件生产商 163   

 

1.4.4、游戏配套服务领域专业观众成分分析 

从事游戏配套服务领域的专业观众总计 2355 人，具体从事的游戏配套服务的领域如下： 

 

网站经营
52.60%网吧经营

31.97%

ISP
15.43%

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

网站经营 1239 网吧经营 753 

电信服务提供商（ISP） 363   

 

1.4.5、游戏其他相关领域专业观众成分分析 

从事游戏其他相关领域的专业观众总计 2232 人，具体从事的游戏其他相关的领域如下： 

 

产品包装与推进
41.03%

风险投资
31.73%

产业咨讯
27.24%

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

产品包装与推广 916 风险投资 708 

产业资讯 608   
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1.5、专业观众的职务分析 

 

总裁/总经理
/CEO

12.33%

市场经理
19.87%

运营总监
8.57%

教育工作人员
1.92%

公关经理
8.94%

金融分析师
2.58%

产品经理
10.19%

店长
4.28%

市场分析师/顾
问

5.10%

投资商
1.85%

市场销售人员
8.64%

风险投资人员
3.62%

内容授权专家
1.62%

买家/购买方
2.29%

美工
2.44%

游戏开发人员
5.76%

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

市场经理/总监 2820 总裁/总经理 1750 

产品经理 1446 公关经理 1269 

市场销售人员 1226 运营总监 1216 

游戏研发人员 812 市场分析师/顾问 724 

 

1.6、专业观众参观目的的分析 

 

寻求研发合作
11.55%

寻求运营合作
17.20%

收集资料
19.72%

了解行业发展
16.04%

招商引资
5.55%

技术考察
8.12%

其他（请注明）
2.92%

采购软件产品
9.03%

寻求代理
9.88%

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

国内外的贸易观众来到 ChinaJoy 展会出于不同的商业目的，以下数据是针对一些主要的

类型的参观目的的分析数据： 

资料信息收集 2799 寻求运营合作 2441 

了解行业发展 2276 寻求研发合作 1639 

寻求代理 1402 采购软件产品 1282 
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技术考察 1152 招商引资 788 

 
 1.7、专业观众所在公司的规模分析 
 图表反映出目前行业从业公司的规模统计，也可以说从某一个侧面反映了目前国内

的产业成员单位的情况。参会的大部分专业人士来自 11 人到 100 人的中小型企业（针

对游戏产业而言）。 
 
 

<10
16.12%

11-50
27.60%

51-100
13.31%

101-200
18.10%

>200
24.87%

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
11 人 – 50 人 3917 超过 200 人 3530 
101 人 – 200 人 2569 10 人以内微型企业 2288 
51 人 – 100 人 1889   

 
1.8、 专业观众参观展会的次数统计 

 

第一次
45.63%

第二次
34.74%

第三次
19.63%

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
第一次参观 ChinaJoy 6476 第二次参观 ChinaJoy 4930 
第三次参观 ChinaJoy 2786   
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2、 普通观众情况分析 
第四届中国国际数码互动娱乐产品及技术应用展览会考虑到展览会本身对游

戏产品的宣传与推广的重要意义，为了协助游戏运营商、游戏代理商做好每一款游

戏的市场推广活动，展期中的大部分时间是对普通观众开放的， 7 月 28 日下午、

29 日和 30 日公众开放期间进馆人数统计如下： 

 

日期 人数 

7 月 28 日 21600 

7 月 29 日 56992 

7 月 30 日 40833 

总计（不包括专业观众和媒体在内） 119425 
 

2.1、 普通观众（游戏玩家）性别统计 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

性别

男
74.81%

女
25.19%

 
男性 89342 
女性 30083 

 
2.2、 普通观众（游戏玩家）年龄统计 
 

年龄

16-18
10.51%

19-22
48.42%

23-25
25.70%

26-30
10.16%

31-35
2.24%

>35
1.09%

<16
1.87%
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19 – 22 岁 57826 23– 25 岁 30692 
16 – 18 岁 12552 26 – 30 岁 12134 
31 – 35 岁 2675 16 岁以下 2233 
大于 35 岁 1302   

 
2.3、 普通观众（游戏玩家）地区分布 
除了来自上海的观众人数占到总人数的 68%外，其它地区的人数比例见下图 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

安徽
6.89%

浙江
19.74%

江苏
35.76%

广西
0.93%

四川
1.85%

福建
1.19%

甘肃
0.40%

北京
9.74%

新疆
0.13%

天津
1.79%

重庆
1.06%

山东
1.99%

山西
0.13%

陕西
1.39%

江西
2.12%

辽宁
79%

宁夏
0.26%

内蒙古
0.13%

广东
2.45%

贵州
0.53%

海南
0.20%

河北
1.66%

河南
1.46%黑龙江

0.40%

湖北
4.70%

湖南
0.40%

吉林
1.92%

0.

上海 81209 江苏 13666 
浙江 7544 北京 3722 
安徽 2633 湖北 1796 
广东 936 江西 810 

 
2.4、 非专业观众（游戏玩家）职业情况 
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职业

学生
31.04%

自由职业者
5.76%

其他
7.45%

军人

信息产业人员
4.48%

文艺/娱乐人员
6.71%

游戏业内人士
6.86%

服务人员
4.07%

国家机关工作人
员

4.03%

企事业管理人员
4.76%

技术人员
5.52%

教育
7.42%

医疗人员
5.68%金融/保险人员

3.56%

2.66%



学生 37070 教育行业 8861 
文艺娱乐行业 8013 自由职业 6879 
医疗行业 6783 其他 8897 

 
2.5、 普通观众（游戏玩家）收入情况 – 平均月收入 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
2.6、 普通观众（游戏玩家）文化程度情况 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
本科 41894 大专 38682 
高中 25008 硕士 7369 
初中及初中以下 3786 博士及博士以上 2687 

 

学生/无社会收入 29091 小于 500 16445 
1001-1500 16373 2001-3000 14307 
1501-2000 14164 501-1000 10294 
3001-5000 9291 10000 元以上 5147 
5001-10000 4323   

平均月收入

<500
13.77%

501-1000
8.62%

1001-1500
13.71%

1501-2000
11.86%

2001-3000
11.98%

无收入
24.36%

3001-5000
7.78%

5001-10000
3.62%

10000元以上
4.31%

学历

高中/中专
20.94%

大专
32.39%

本科
35.08%

初中(含初中)
以下
3.17%

博士(含博士)
以上
2.25%硕士

6.17%
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三、 媒体基本信息分析 
第四届 ChinaJoy 展览会再次吸引了国内外众多媒体的密切关注，展览会期间每天到会报

道的中外记者达到 1117 名，分别来自 450 多家国内外的著名媒体机构，其中国内媒体

记者 1012 人，国际媒体记者 105 人，也正是通过这些媒体的现场追踪报道使得在国内

乃至国际范围都更加关注中国的数码互动娱乐产业的发展，以下是对本届展会参与现场

活动报道的媒体的数据分析： 

1、 国内外媒体比例 

 
国内外分布比例

国内
90.60%

国外
9.40%

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

国际媒体记者 105 国内媒体记者 1012 

 

2、 国际媒体区域分析 

 

地区构成(国外)

日本
46.67%

英国
5.71%

法国
3.81%

俄罗斯
1.90%

印度
0.95%

美国
10.48% 韩国

20.95%

澳大利亚
2.86%

新加坡
6.67%

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

日本记者 49 韩国记者 22 

美国记者 11 新加坡记者 7 

英国记者 6 法国记者 4 

澳大利亚记者 3 俄罗斯记者 2 
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印度记者 1   

 

3、 国内媒体区域分析 

 

地区构成(国内)

北京
25.79%

上海
56.42%

辽宁
0.20%河北

0.20%

安徽
0.30%

山西
0.10%天津

0.69%

西藏
0.20%

香港
0.59%

陕西
0.30%

四川
0.79%

甘肃
0.30%

台湾
0.89%

重庆
0.59%

浙江
4.74%

广东
2.57%

福建
1.68%

江苏
2.08%

山东
1.58%

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

上海记者 571 北京记者 261 

浙江记者 48 广东记者 26 

江苏记者 21 山东记者 16 

福建记者 17 台湾记者 9 

四川记者 8 天津记者 7 

香港记者 6   

 

4、 媒体性质分析 
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媒体性质

视频媒体
11.95%

大众媒体(报
刊)

18.66%

ChinaJoy合作
媒体
9.62%

其他(请注明)
7.29%

专业媒体(杂
志)

网络媒体
35.57%

16.91%



 

网络媒体记者 397 大众媒体记者 208 

专业类杂志记者 189 视频媒体记者 134 

ChinaJoy 合作媒体 107   

 

5、 媒体机构的规模（员工数量） 

 
公司/单位规模

<10
8.76%

11-50
20.54%

51-100
25.38%

101-200
18.43%

>200
26.89%

 

 

 

 

 

 

 

 

 

>200 300 51 - 100 284 

11 - 50 229 101 - 200 206 

<10 98   

 6、媒体采访展会的次数统计 

您是第几次采访 chinaJoy?

第一次
49.37%

第二次
32.39%

第三次
18.24%

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

第一次采访 ChinaJoy 552 第二次采访 ChinaJoy 362 

第三次采访 ChinaJoy 204   
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四、历届与应届展会的基本数字比较 

 
 项目 2006 年 2005 年 2004 年 
展览规模 展览面积（平方米） 30,000 25,000 20,000 
 展品数量 338 289 167 
 参展企业（家） 161 156 140 
 展商国别 10 10 9 
媒体规模 媒体数量（名） 1117 1,042 431 
观众规模 参观人数 132,638 123,659 71,837 
 国内专业观众人数 11,414 10,380 10,220 
 国外专业观众人数 2,782 2,695 2,631 
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